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Resolucion No de 2023

“Por medio de la cual se Modifica la Resolucion N° 631 del 2022 donde se establece el
procedimiento para la aprobacién de patrocinios y préstamo de infraestructura por parte
de la Industria Licorera del Cauca”

El Gerente de la Industria Licorera del Cauca, en ejercicio de sus atribuciones legales y
reglamentarias, en especial las que le confiere el Ordenanza 078 del 05 de octubre de
2022y;

CONSIDERANDO:

Que la Industria Licorera del Cauca fue constituida por Ordenanza 26 del 28 de diciembre
de 1972 como una empresa descentralizada y vinculada a la Secretaria de Hacienda del
Departamento, en calidad de Empresa Industrial y Comercial del orden territorial, con
autonomia administrativa y patrimonio independiente y que tiene por objeto producir y
comercializar licores.

Que de conformidad con el articulo 14 de la Ley 1150 de 2007, modificado por el articulo
93 de la Ley 1474 de 2011, las Empresas Industriales y Comerciales estatales estaran
sometidas al Estatuto General de Contrataciéon de la Administracion Publica, con
excepcion de aquellas que desarrollen actividades comerciales en competencia con el
sector privado y/o publico, nacional o internacional o en mercados regulados, caso en el
cual se regiran por las disposiciones legales y reglamentarias aplicables a sus actividades
econémicas y comerciales.

Que La Industria Licorera del Cauca es una Empresa Industrial y Comercial del Estado
que desarrolla su actividad en el mercado monopolistico de los licores y por consiguiente
se encuentra en competencia con empresas del sector privado nacional e internacional,
por lo tanto, por disposicion legal cuenta con un régimen contractual excepcional al
estatuto General de la Contratacion de la Administracion Publica.

Que dentro del marketing estratégico los patrocinios es una herramienta esencial para
continuar afianzando el mercado interno, consolidar su plan de expansién a otros
departamentos y para darla a conocer a nivel internacional.

Que estas actividades contribuyen a la comercializacion, consumo y difusién de los
productos de la empresa, en razon a que las ferias, fiestas, eventos deportivos, culturales,
gastronémicos, educativos y eventos institucionales de las diferentes entidades privadas
y publicas, entre otros, se constituyen en un escenario de congregacion y es un espacio
adecuado y optimo para la explotacién comercial de la marca y/o de los productos de la
ILC constituyéndose en una vitrina apta para la publicidad, venta o consumo, todo lo
anterior encaminado a seguir garantizando los recursos para la salud, educacion y al
deporte de los Caucanos a través de los impuestos y las transferencias realizadas al
departamento.

Que los patrocinios le facilitan a la ILC una serie de derechos o beneficios a su marca a
cambio de una contraprestacién que puede ser monetaria, en especie, en promocion
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cruzada o con el apoyo de artistas, cantantes, presentadores, animadores, orquestas,
sonido, impulsadoras, barman, cocteleria con los productos de la ILC.

Que los beneficios de patrocinio abarcan desde visibilidad y reputacion de marca hasta
generacion de negocio, hospitalidad, promociéon comercial, experiencias money cannot
buy, genera mayor importancia de la imagen como instrumento de diferenciacion de la
competencia y le permiten a la Industria Licorera del Cauca exigir la exclusividad de
marca y/o venta de sus productos frente a sus competidores.

Que la Industria Licorera del Cauca dentro de su politica de mercadeo y publicidad ha
dispuesto en sus programas y planes el apoyo a fiestas, ferias, eventos culturales,
patrocinios deportivos, alianzas estratégicas, entre otros.

Que la Industria Licorera del Cauca requiere ademas, la vinculacién a nivel local,
departamental, nacional e internacional en eventos deportivos, culturales, ferias y fiestas,
etc. como vitrina que garantizan el conocimiento de marca, el posicionamiento, la
presencia y recordacion de los productos de la factoria.

Que se requiere establecer relaciones comerciales con otras empresas publicas y
privadas como entidades, fundaciones, instituciones, clubes, ligas y escuelas deportivas
para fortalecer la reputacion comercial y de marca en el territorio colombiano y en el
ambito internacional, generando una exposicion mayor de los productos insignia de la ILC.

Que teniendo en cuenta las anteriores consideraciones es necesario establecer los
procedimientos y requisitos para la aprobacion y entrega de patrocmlos por parte de la
Industria Licorera del Cauca o el préstamo de infraestructura.

Que conforme a lo anterior la Industria Licorera del Cauca.
RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: OBJETIVO: Establecer los requisitos y procedimientos para la
aprobacién y entrega de patrocinios en dinero, en especie, en promocién cruzada o con el
apoyo de artistas, cantantes, presentadores, animadores, orquestas, sonido,
impulsadoras, barman, cocteleria con los productos de la ILC a ferias, fiestas, eventos
deportivos, culturales, gastronémicos, educativos y eventos institucionales de las
diferentes entidades privadas y publicas.

ARTICULO SEGUNDO: DEFINICIONES: Para efectos del cumplimiento de la presente
resolucion, se define:

ALIANZA ESTRATEGICA: Acuerdo entre empresas de diferentes sectores, con el fin de
fortalecer sus objetivos comerciales a través de acciones que beneficien a un mismo
segmento de clientes.

CLUB DEPORTIVO: Asociacién privada, integrada por personas naturales o juridicas,
que tiene por objeto la promocion de una o varias modalidades deportivas, la
practica de las mismas por sus asociados, asi como la participacion en actividades y
competiciones deportivas.
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ESCUELAS DEPORTIVAS: Son programas de caracter formativo, donde los nifios, nifias
y adolescentes pueden iniciar el aprendizaje, fundamentacion, perfeccionamiento y
especializacion de uno o varios deportes afianzando su formacion integral como personas
y deportistas.

EVENTOS: Suceso importante y programado de indole social, artistico, educativo, cultural,
gastronémico o deportivo en el que se garantice el consumo de los productos de la ILC
y/o la publicidad de los mismos.

EMPRESA PUBLICA: es aquella donde la participacién del gobierno es total o
mayoritaria.

EMPRESA PRIVADA: son aquellas cuyos accionistas mayoritarios o totales son
capitales privados.

ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO: Es un conjunto de bienes organizados por el
empresario para realizar los fines de la empresa. Una misma persona podré tener varios
establecimientos de comercio y, a su vez, un solo establecimiento de comercio podra
pertenecer a varias personas, y destinarse al desarrollo de diversas actividades
comerciales. L

EXCLUSIVIDAD PUBLICITARIA: Se entiende como la obligacion que tiene el
patrocinado de garantizar la exclusividad de la marca de los productos de la Industria
Licorera del Cauca en la categoria de licores en el transcurso del evento.

EXCLUSIVIDAD DE VENTA: se entiende como la obligacién que tiene el patrocinado de
garantizar la venta exclusiva frente a los rones nacionales.

FERIA: Es un evento social, economico y cultural, establecido de manera ambulante,
temporal, periddico o anual; que se lleva a cabo en una sede y/o municipio y que llega a
abarcar generalmente un tema o proposito comun.

FIESTA: Se trata de un rito social, compartido entre un grupo de personas, donde se
marca un cierto acontecimiento a modo de celebracién. Los cumpleafios y las bodas son
dos ejemplos de Ocasiones que se festejan.

FUNDACIONES: Son personas juridicas que se constituyen con un objeto de bien comun,
sin propésito de lucro, mediante el aporte patrimonial de una o mas personas, destinado a
hacer posible sus fines.

INFRAESTRUCTURA: Bien mueble que facilita el desarrollo de las actividades
publicitarias, representado en estructura metalica, tarimas, carpas, vallas, dumis, y demas
material publicitario de propiedad de la ILC.

LIGAS DEPORTIVAS: Las ligas deportivas son organismos de derecho privado
constituidas como asociaciones o corporaciones por un numero minimo de clubes
deportivos 0 promotores o de ambas clases, para fomentar, patrocinar y organizar la
practica de un deporte con sus modalidades deportivas.
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MARKETING DEPORTIVO: Es un tipo de marketing que persigue atraer clientes y
potenciar la imagen de marca a través de acciones publicitarias en el sector deportivo. Es
una estrategia que busca que el consumidor se sienta identificado con un equipo o
deporte y sea mas sencillo posicionar la marca en la mente de los consumidores y/o
vender los productos de la Industria Licorera del Cauca.

PATROCINIO: Apoyo otorgado en dinero o en especie (producto, uniformes, elementos
deportivos, material pop, electrodomésticos, préstamo de infraestructura), en promocion
cruzada o con el apoyo de artistas, cantantes, presentadores, animadores, orquestas,
sonido, impulsadoras, barman, cocteleria con los productos de la ILC a ferias, fiestas,
conciertos, eventos deportivos, culturales, gastronémicos, educativos y eventos
institucionales de las diferentes entidades privadas y publicas y todos aquellos realizados
por establecimientos de comercio que generen publicidad y consumo de los productos de
la Industria Licorera del Cauca.

PROMOCION CRUZADA: Es la estrategia disefiada por dos diferentes marcas, que
buscan accionar con el fin de obtener beneficios por ambos frentes. Con este tipo de
alianzas, las entidades logran una captacion de consumidores significativa.

SOLICITUD: Peticion presentada formalmente por una persona natural o juridica externa
a la industria Licorera del Cauca, para el patrocinio en dinero o especie, o préstamo de
infraestructura en el desarrollo de los diferentes eventos.

ARTICULO TERCERO: CLASES DE PATROCINIOS: Los patrocinios otorgados a los
diferentes eventos sefialados en el articulo primero, seran de le siguiente manera:

a. Endinero.

b. En especie: que podra ser en producto, uniformes, elementos deportivos, material
pop, electrodomésticos, préstamo de infraestructura, sonido, cocteleria con los
productos de la ILC.

c. En promocién cruzada.

d. Con Recurso humano: apoyo de artistas, cantantes, presentadores, animadores,
orquestas, impulsadoras, barman.

e. Mixto: podra combinar cualquiera de las anteriores clases de patrocinio.

PARAGRAFO PRIMERO: Cuando el patrocinio sea en dinero y este no supere los
catorce salarios minimos mensuales legales vigentes (14 SMMLV), su entrega se hara
mediante acto administrativo en el cual se sefialara si el patrocinado debera garantizar la
exclusividad de publicidad y/o de venta, si se efectuara de manera anterior o posterior al
evento y las otras actividades que se obliga a ejecutar el patrocinado.

Cuando el patrocinio exceda los catorce salarios minimos mensuales legales vigentes (14
SMMLYV), se debera suscribir contrato de patrocinio (vinculaciéon publicitaria) con la
factoria, previo cumplimiento de requisitos legales.

PARAGRAFO SEGUNDO: Cuando el patrocinio en especie sea en producto, a partir de
las 14 cajas, su entrega se realizara mediante acto administrativo en el cual se indicara si
el patrocinado debera garantizar la exclusividad de publicidad y/o de venta. Cuando el
patrocinio en producto exceda las cien (100) cajas se celebrara contrato de patrocinio con

E laILC.
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Cuando el patrocinio en especie sea con la entrega en producto menor a 14 cajas y/o
uniformes, y/o  elementos deportivos y/o material pop y/o electrodomésticos y/o
préstamo de infraestructura estos se haran mediante acta firmada por el beneficiario y el
delegado por la entidad.

PARAGRAFO TERCERO: Cuando el patrocinio sea en promocion cruzada, se suscribira
Contrato, para lo cual se requerira la suscripcion de estudio de conveniencia y
oportunidad por parte de la Division de Comercializacion de la ILC y el cumplimiento
previo de los requisitos legales.

PARAGRAFO CUARTO: Cuando el patrocinio sea con recurso humano: éstos prestaran
sus servicios durante la realizacion del evento patrocinado de acuerdo a las actividades
encomendadas.

PARAGRAFO QUINTO: Cuando el patrocinio sea mixto no podra superar las cuarentas
salarios minimos legales mensuales vigentes de 40 SMLMV su entrega se hara mediante
contrato de patrocinio con la ILC .

PARAGRAFO SEXTO: Para los patrocinios autorizados en producto se tendra un tiempo
no mayor a treinta (30) dias calendarios para recibir el patrocinio contados a partir de la
fecha del evento. fa-

De lo contrario se cancelara el patrocinio mediante acta administrativo retornando el
producto al inventario de la Empresa.

Se debera aportar informe en un tiempo no mayor a treinta (30) dias calendarios de los
patrocinios no reclamados por parte de la Division de Comercializacién a la Gerencia con
copia a la Oficina Juridica. '

ARTICULO CUARTO: PROCEDIMIENTO DE SOLICITUD, EVALUACION Y
OTORGAMIENTO DE PATROCINIOS:

a. Toda solicitud de patrocinio, debera canalizarse a través de la ventanilla Unica o
del correo institucional de ventanilla unica de la ILC, con quince (15) dias
calendarios de anticipacion a la realizacion del evento, salvo autorizacion por parte
del ordenador del gasto, en la que se consignara una breve resefia del evento, los
datos del contacto del solicitante, se diligenciara el formato de solicitud de
patrocinios y se anexaran los documentos establecidos en la presente resolucion,
segun sea el solicitante, persona natural o juridica.

La presentacion de la solicitud de patrocinio en ninglin caso genera para la factoria,
la obligatoriedad de aprobar el otorgamiento de lo solicitado.

b. La solicitud sera enviada desde la ventanilla uUnica a la Divisién de
Comercializacién con copia a la Gerencia, quienes seran los responsables de la
verificacién de la informacidn consignada en la solicitud.

c. Las solicitudes debidamente verificadas por la Divisién de Comercializacion de la
ILC y que cumplan con los requisitos establecidos seran remitidas al Comité de
mercadeo para que sean estudiadas, analizadas y evaluadas.

d. El estudio de las solicitudes y evaluacion de las mismas sera realizado por el
Comité de Mercadeo quienes se reuniran los dias lunes a las 10:00 am.
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e. Las solicitudes de patrocinio aprobadas seran remitidas a la Divisién de
Comercializacién para que adelante las acciones pertinentes para la entrega de
los patrocinios otorgados en los términos de la presente resolucion.

f. Las solicitudes de patrocinio aprobadas por el Gerente en el Comité de Mercadeo,
seran remitidas a la Division de Comercializacion para que se realice la
programacion de los coordinadores encargados de verificar el cumplimiento de
exclusividad publicitaria y/o de ventas de los productos de la ILC, proyectar los
estudios de conveniencia y oportunidad, el acto administrativo o el acta de entrega
segun el caso.

PARAGRAFO PRIMERO: La Gerencia de la Empresa podra aprobar directamente a
discreciéon de la misma y sin convocar al Comité de Mercadeo cuando los patrocinios no
excedan de Catorce (14) cajas en productos de la Industria Licorera del Cauca o de Seis
(6) salarios minimos legales mensuales vigentes (SMLMV) en dinero o su equivalente en
especie (implementos deportivos o electrodomésticos).

Cuando los patrocinios sean en producto a partir de la Tercera (3) a la Catorce (14) cajas
aprobadas el beneficiario, debera pagar los impuestos correspondientes al producto.

PARAGRAFO SEGUNDO: Cuando el patrocinio sea en producto desde la catorce (14)
cajas y no supere las cien (100) cajas, la solicitud debera estar acomparnada del formato
unico de patrocinios,cédula, Rut actualizado, antecedentes disciplinarios, fiscales y
judiciales certificado de medidas correctivas, certificado de inhabilidad.

PARAGRAFO TERCERO: Cuando el patrocinio en dinero supere los catorce salarios
minimos legales vigentes (14 SMMLV), se debera suscribir ‘contrato de patrocinio
(vinculacién publicitaria), para lo cual la Division de comercializacion debera realizar
estudios de conveniencia y oportunidad y solicitar la expedicién de certificado de
disponibilidad presupuestal y anexar los siguientes documentos:

1. TRATANDOSE DE PERSONA NATURAL:

1.1 Carta de solicitud de patrocinio con una breve descripcion del evento, dirigida al
Gerente de la Industria Licorera firmada por el organizado o responsable del
evento.

1.2 Formato de solicitud de patrocinios debidamente diligenciado por el solicitante.

1.3 Fotocopia de la cédula de ciudadania del solicitante.

1.4 Registro Unico Tributario (RUT) actualizado.

1.5 Certificado de Registro Mercantil con una antigliedad no mayor a treinta (30) dias
calendario, anteriores a la fecha de la solicitud de patrocinio, cuando se trate de
una persona natural propietaria de un establecimiento de comercio.

1.6 Fotocopia de la planilla de pago de Seguridad Social Integral correspondiente al
mes anterior a la solicitud y su respectiva constancia de pago, segun la
normatividad legal vigente.

1.7 Antecedentes disciplinarios, fiscales y judiciales del solicitante.

1.8 Antecedentes del Registro Nacional de Medidas Correctivas de la Policia Nacional
del solicitante.

2. TRATANDOSE DE PERSONA JURIDICA:
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2.1 Carta de solicitud de patrocinio con una breve descripcién del evento, dirigida
al Gerente de la Industria Licorera firmada por el organlzado o responsable del
evento.

2.2 Formato de solicitud de patrocinios debidamente diligenciado por el solicitante.

2.3 Registro Unico Tributario (RUT) actualizado.

2.4 Certificado de Registro Mercantil con una antigiiedad no mayor a treinta (30)
dias calendario, anteriores a la fecha de la solicitud de patrocinio.

2.5 Certificado del revisor Fiscal en caso de estar obligado a tenerlo, de lo
contrario certificado del Representante Legal de la persona juridica, en la que
conste la paz y salvo de seguridad social Integral y aportes parafiscales de sus
trabajadores en caso de aplicar segun la normatividad legal vigente, de los
ultimos seis (6) meses.

2.6 Antecedentes disciplinarios, fiscales y judiciales del sollc:ltante.

2.7 Antecedentes del Registro Nacional de Medidas Correctivas de la Policia
Nacional del solicitante.

2.8 Remitir a la Divisién Juridica, los estudios de conveniencia y oportunidad para
adelantar la contratacion a través del portal de contratacion de secop Il y/o la
revision del acto administrativo segun corresponda.

2.9 Para el caso de los patrocinios en dinero o especie, una vez emitido el informe
del coordinador del evento designado por la entidad se remitira para su entrega
al area correspondiente: Almacén, Facturacion y caja, Mercadeo, Tesoreria.

2.10 Cuando el patrocinio sea en especie podra ser reclamado por beneficiario o
por los coordinadores asignados por la empresa para cada evento, autorizados
expresamente por el Gerente o en su ausencia o por el Jefe de la Division de
Comercializacion.

2.11 Los coordinadores que retiren el licor patrocinado para determinado evento
deberan entregar a mas tardar el dia habil siguiente a su terminacion el acta de
entrega debidamente firmada por el beneficiario. '

PARAGRAFO CUARTO: Una vez firmado el acta administrativa o contrato el beneficiario
debera aportar la factura electrénica o su equivalente de conformidad con lo establecido
en la Norma, con la cantidad cotizada en la solicitud del patrocinio para el evento.

ARTICULO QUINTO: COMPETENCIA PARA LA APROBACION DE PATROCINIOS. El
estudio de las solicitudes y la evaluacion de las mismas seran realizados por el Comité de
Mercadeo, quienes para tal efecto se reuniran los dias lunes a la 10:00 am

La determinacién del valor y aprobacién de los patrocinios que se otorgan por parte de la
Industria Licorera del Cauca correspondera resolverlos a la Gerencia de la Empresa y el
Comité de Mercadeo.

ARTICULO SEXTO: CRITERIOS PARA LA DEFINICION DEL MONTO DEL
PATROCINIO:

a. Laimportancia del evento que se pretende patrocinar.

b. El nimero de personas que puede o que esta proyectado asistir al evento que se
pretende patrocinar.

c. La cantidad de productos que el solicitante se compromete a facturar para el
evento.
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d. La necesidad de presencia en la zona donde se va a realizar el evento por pérdida
de mercado de los productos de la empresa frente a la competencia.

e. El impacto que la publicidad puede generar en ventas y en beneficio de la marca,

generando fidelizacién y posicionamiento. ‘

Los artistas a presentar por parte del patrocinado de acuerdo a su nivel de

aceptacion.

Generar dentro del publico la recordacién de marca.

La experiencia del empresario o patrocinado.

El lugar donde se va a realizar el evento.

En cuanto a los eventos culturales, gastronémicos, artisticos e institucionales,

ferias, fiestas se tendra en cuenta ademas de lo anterior su trayectoria.

k. Respecto a los eventos deportivos, escuelas y ligas deportivas se verificara la
experiencia, el impacto y el grupo de personas que reune.

I. Tratandose de promocion cruzada el comité de mercadeo tendra en cuenta la
marca de la otra empresa, su experiencia y su posicionamiento en el mercado.
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ARTICULO SEPTIMO: Para la entrega anticipada de los patrocinios aprobados en
producto se realizaran con la Autorizacion de la Gerencia y seran entregados por el Jefe
de la Divisién de Comercializacién o el Coordinador designado para el evento en las
instalaciones de la Industria Licorera del Cauca.

PARAGRAFO PRIMERO: En caso de presentarse anomalias en los patrocinios se
debera allegar copia del informe del coordinador designado por el Mercadeo y la Divisién
de Comercializacion a la Division Juridica y Control Interno con el fin de adelantar las
acciones pertinentes en un tiempo no mayor a cinco (5) dias calendarios a la presentacién
del evento.

ARTICULO OCTAVO: Divisién de Financiera junto con la Division de Administrativa y la
Division de Comercializacién de la ILC presentaran a la Gerencia de la factoria un informe
mensual de los patrocinios otorgados, facturados y entregados por la ILC

ARTICULO NOVENO: Remitase copia de este acto a la Division Administrativa, Division
de Produccion, Division de Comercializacién Divisién Financiera, Division Juridica,
Coordinacion de Caja y Facturacion, Coordinacién de Productos terminados.

ARTICULO DECIMO: VIGENCIAS Y DEROGATORIAS. El presente acto administrativo
rige a partir de su promulgacion y deroga todas disposiciones anteriores y que le sean
contrarias.

PUBLIQUESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Dado en Popayan, a los 2 0

FERNANDO CERON AGREDO
Gerente Industria Licorera del Cauca

Proyecto: Juan Gabriel Chaux Espafia — Jefe de la Division de Juridica y Control Interno Disciplinario
Reviso : Francisco Arias Gomez — Jefe de la Division de Comercializacion
Aprobo; Fernando Ceron Agredo- Gerente

, www;i:l%;ucq.com IiCS;l:I'e 4 No. ‘.[E - 40 Barrio La Pamba | PBX: (8) 32 34 00 | Popayan, Cauca



